UCHWALA NR XXI11/175/2016
RADY MIEJSKIE) W BIALYM BORZE
z dnia 29 grudnia 2016 r.

w sprawie przyjecia "Strategii rozwoju turystyki w gminie Biaty Bér na lata 2016 — 2022 "
Na podstawie art. 18 ust.2 pkt. 15 ustawy z dnia 08 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U.
22016 r. poz. 446 z pdin. zm.),
Rada Miejska w Biatym Borze uchwala, co nastgpuje:

§ 1. Uchwala sie "Strategie rozwoju turystyki w Gminie Biaty B6r na lata 2016 — 2022" stanowiaca

zatgcznik do niniejszej uchwaly.
§ 2. Wykonanie Uchwaty powierza sie Burmistrzowi Biatego Boru.

§ 3. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.
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1. WPROWADZENIE

Strategia rozwoju turystyki w Gminie Bialy Bér na lata 2016 — 2022 jest elementem polityki
rozwoju spoteczno-gospodarczego Gminy i stuzy planowaniu oraz koordynowaniu wszelkich
dziatan zwigzanych z turystyka.

Strategia ma charakter otwarty, a realizacja poszczegéinych dziatan w niej zawartych
zwigzana bedzie z aktywnoscia podmiotéw dziatajacych w branizy turystycznej, ich
mozliwoéciami finansowymi oraz panujacymi warunkami spoteczno-gospodarczymi.

Dokument zawiera najwazniejsze rekomendacje dla dziatan prowadzonych w obszarze
turystyki, wynikajace z obecnego potencjatu Gminy w tym zakresie oraz z badan
przeprowadzonych w roku 2016 wsréd mieszkaricéw i turystow odwiedzajacych Gming na
temat potencjatu turystycznego Gminy Biaty Bor.

Prace nad zatozeniami strategii prowadzone byty od marca do listopada 2016 roku w ramach
partnerskiej realizacji projektu w projekcie ,Gmina Biaty Bor na szlaku dialogu lokalnego”,
prowadzonego przez Pracownig Pozarzadowg i Gmine Biaty Bor. Zawartos¢ niniejszego
dokumentu jest efektem pracy kilkudziesieciu osob, ktére podczas wielu spotkan
warsztatowych, na podstawie wnioskéw z konferencji, rozméw indywidualnych i analizy
przeprowadzonych badar z mieszkaricami i turystami wypracowaty projekt Strategi.

Projekt zostat przekazany w grudniu 2016 roku do konsultacji spotecznych, ktére odbyty sig
w okresie 02.12.2016 — 15.12.2016r. i obejmowaty nastepujace metody:

e umieszczenie informacji o prowadzonych konsultacjach wraz z projektem Strategii

w Biuletynie Informacji Publicznej Urzedu Miejskiego w Biatym Borze, na stronie

internetowej www.bialybor.com.pl (Aktualnosci) oraz tablicy ogloszeri w siedzibie

Urzedu oraz tablicach ogtoszen w sotectwach nalezacych do gminy

e uruchomienie punktu konsultacyjnego w siedzibie Urzedu Miejskiego w Biatym Borze,
w godzinach pracy Urzedu;

e spotkania otwarte z mieszkaricami w dniach 8 i 9 grudnia br. w siedzibie Urzgdu.

2. DIAGNOZA STANU OBECNEGO

a) Walory naturalne Gminy

Gmina Bialy Bo6r lezy na pograniczu dwéch wojewddztw: Zachodniopomorskiego
i Pomorskiego, w powiecie szczecineckim. Zajmuje obszar 270 km2. Liczba ludnosci wynosi
5.250 (w tym miasto: 2.100 mieszkaricow) — stan na Xl 2016r. Dogodne potozenie



geograficzne na przecieciu gtéwnych drég krajowych: Poznari — Stupsk, Kotobrzeg -
Warszawa, Kotobrzeg — todz, oraz bliskos¢ morza sprzyjajg rozwijaniu oraz uprawianiu
turystyki krajoznawczej i wypoczynkowej.
Obszar gminy jest bardzo atrakcyjny i urozmaicony pod wzgledem krajobrazowym. Sciera sie
tu klimat oceaniczny i kontynentalny. Obszar pagérkowato-jeziorny w tréjkacie Biaty Bor -
Bobolice — Polandw odznacza sie specyficznym mikroklimatem i duizymi walorami
przyrodniczymi i objety zostat strefa chronionego krajobrazu pod nazwa ,QOkolice Zydowa
i Biatego Boru". Roznorodnos¢ krajobrazu wynika z uksztattowania terenu i szaty roslinnej.
Pétnocne tereny gminy to typowy krajobraz morenowy z licznymi zalesionymi pagoérkami,
jeziorami, bezodptywowymi obnizeniami terenu wypetnionymi wodg, torfowiskami
i bagnami. Obszar ten w wigkszosci porastaja lasy bukowe. Znajdujg sie tu dwa wodne
rezerwaty przyrody: Jezioro Wowatka i Jezioro Gigbokie (wystepuja lobelia), 13 uzytkdw
ekologicznych oraz strefy rozrodu i statego przebywania zwierzat gatunkow chronionych.
Potudniowa czeéé¢ gminy to teren ptaski lub lekko falisty pozbawiony duzych, zwartych
komplekséw lesnych (gtdwnie lasy sosnowe i mieszane).
Najwiekszym zbiornikiem wodnym w gminie jest jezioro rynnowe Bielsko o pow.257,9 ha
i éredniej gtebokosci 6,2m. Dwa najwyisze wzniesienia wojewodztwa Zachodniopomorskiego
znajduja sie w gminie Bialy Bér: géra Rozwaliny — 241m n.p.m., oraz sztuczne powstaty po
wyrobisku kruszywa mineralnego nasyp piaskowy tzw. ,Géra Pomorska” {ok.250m), z ktdre;
przy dobrej widocznosci rozciaga sig wspaniaty widok na swiatta odlegtego o 60 km
Koszalina.
Na terenie gminy zlokalizowane sg nastepujace pomniki przyrody:
s gtaz narzutowy obwéd 10,2 m, wysokos¢ ponad ziemig 1,5 m, pofozony na terenie
Nadles$nictwa Miastko, obreb Biaty Bar, lesnictwo Kaliska;
e gtaz narzutowy obwdd 10,8 m, wysokoéé ponad ziemig 1,1 m, potozony na terenie
Nadlednictwa Miastko, obreb Biaty Bér, lesnictwo Kamienna,
e grupa drzew: 19 klondéw zwyczajowych, obwéd 1,1-2,8 m, wysokos¢ 15-28 m,
potozone w miejscowosci Biata na terenie cmentarza;
e $wierk pospolity: 130 lat, obwéd 3,0 m, wysoko$¢ 20 m, potozony w miejscowosci
Sepolno Mafe.
Cze$¢ obszaru gminy i miasta Biaty Bor jest wpisana do sieci NATURA 2000. Obszar Ostoja
Drawska obejmuje cze$é Pojezierza Drawskiego z ponad 50 jeziorami (10 % pow. terenu),
reprezentujacymi wszystkie typy jezior. Teren ten zostat uksztattowany w wyniku dziatalnosci
ladolodu podczas ostatniego zlodowacenia battyckiego. leziora lezace na terenie gminy
naleia do najgtebszych w Polsce. Najwigksze to Drawsko {powierzchnia 1872 ha), Siecino,
Zerdno, Komorze i Wilczkowo.

b} Bazanoclegowa

1. Gospodarstwo Agroturystyczne "Le$ny Dworek", Annai Bogustaw Dobrzanscy
Linowo 9/1, 78-425 Biaty Bor



10.

11.

12.

13.

14,

15.

16.

17.

18.

Gospodarstwo Agroturystyczne, Wiestawa i Tadeusz Osieccy
Sepolno Mate 3A, 78-425 Biaty Bor

Gospodarstwo Agroturystyczne Stadnina Koni "Karolewko", Danuta Tarnowska-Juneborg
Mitobadz 1, 78-425 Biaty Bor

Gospodarstwo Agroturystyczne "Larix"

Brzeinica 21, 78-425 Biaty Bor

www.e-agro.p2/Larix

L, MAGICZNA DOLINA" - Gospodarstwo Agroturystyczne, Kazimierz i Halina Biatousz
Sepolno Mate 6, 78-425 Biaty Bor

Gospodarstwo Agroturystyczne ,MANUFAKTURA”
Sepolno Wielkie 9a, 78-425 Biaty Bor

Gospodarstwo Agroturystyczne, Renata i Marek Wojciszyn
Stepien 14 a, 78-421 Drzonowo.

Agroturystyka Biskupice , Aurorahusky” Karol Henke
Biskupice 15/1, 78-425 Biaty Bor.

Hotelik ,U Michasia", Mandziak Roman

ul. Podgdrna 10, 78-425 Biaty Bor

Pokoje goscinne ,Noclegi”, Grazyna Niebora

ul. Ogrodowa 5, 78-425 Bialy Bor

Osérodek Wypoczynkowy ,Biaty Bor", Majewski Roman

ul. Sadowa 30, 78-425 Bialy Bor

www.owbialybor.pl

Osrodek Wypoczynkowy , Na Plazy"

ul. Sadowa 31, 78-425 Biaty Bor

www.plaza-bialybor.pl

Osrodek Kolonijno-Obozowy Z.5. Nr 1

ul. Dworcowa 19, 78-425 Biaty Bor

www.zs1bb.pl

Pensjonat ,Hubertus”

ul. Dworcowa 22, 78-425 Bialy Bor
www.hubertus.pensjon.pl

Szkolne Schronisko Miodziezowe OSKAR przy 2.5, im O Langego w B. Borze
ul. Brzeznicka 10, 78-425 Biaty Bor

www.internat.lua.pl

Internat Z.S. im. T. Szewczenki

ul. Dworcowa 25, 78-425 Biaty Bér
www.liceum-bialybor.eu

Dom Rekolekeyjny Parafii Greckokatolickiej

ul. Topolowa 4, 78-425 Biaty Bér

Pokoje goscinne ,Anna”

ul. Sgdowa 17, 78-425 Bialy Bér



10.
11.
12,
13.

¢}  Baza gastronomiczna

Zajazd ,,BABCINY DOMEK"

ul. Dworcowa 44, Biaty Bér
Pensjonat ,,HUBERTUS"

ul. Dworcowa 22, Biaty Bér

Dom Rekolekcyjny

ul. Topolowa 20, 78-425 Biaty Bor
Bar ,WENA"

ul. Zymierskiego, Biaty Bor
Kawiarnia ,,Pod Debem” {czynna sezonowo)
ul. Sgdowa 30, Biaty Bor

Karczma ,Pod Butem”

ul. Tamka 9, 78-425 Biaty Boér

d)  Atrakcje turystyczne

Zabytkowe koscioty na terenach wiejskich: Kazimierz, Sepolno Mate, Sgpolno Wielkie,
Stepien, Drzonowo, Kottki, Grabowo.

Walory przyrodnicze: jeziora, lasy, wedkarstwo, grzyby.

Plaza Miejska z wypotzyczalnig sprzetu plywajacego (na terenie OW ,Na Plazy”,
ul. Sadowa 31, Bialy B6r)

Tereny jezdzieckie, tor crossowy im. Karola Rémmla, Stado Ogieréw Skarbu Parstwa,
ul. Dworcowa 24, Bialy B6r

Cerkiew greckokatolicka z ikonami projektu prof. lerzego Nowosielskiego,
ul. Ks. B. Hrynyka 4, Biaty Bor

Szlaki turystyczne: piesze, konne, rowerowe, nordic-walking, Sciezka przyrodniczo-lesna
wokot jez. tobez

Dawny gmach Sadu Grodzkiego w stylu neogotyckim, ul. Sadowa, Biaty Bor

Kasciot w stylu neogotyckim z zachowanym pdznobarokowym oftarzem i ambong, Rynek
w Biatym Borze

Pomnik Tarasa Szewczenki, ul. Dworcowa 25, Biaty Bor

Tor fuczniczy {na terenie OW ,Biaty Bér”, ul. Sadowa 30, Biaty Bor)

Bunkry i transzeje z okresu Il wojny Swiatowej (Szlak Zachodniopomorskich Fortyfikacii)
Pomorska Géra Piachu.

Stadnina Koni i Jezdziecki Klub Sportowy Karolewo. Szkétka jezdziecka, jazda konna dla
oséb poczatkujacych i zaawansowanych, szkolenie sportowe, obozy jeidzieckie.
Organizacja zawoddw jezdzieckich i zaprzggdw konnych.

e)  Wyniki badan wérdd mieszkancdw nt. potencjatu turystycznego Gminy

Badania odbyty sie w kwietniu 2016r. W badaniu wzigto udziat 410 oséb — dorostych
mieszkaricow Biatego Boru. Wigksza czes¢ tej grupy stanowity kobiety (51,7%). Mgzczyzn



byto 48,3%. Wiek osob badanych byt zréznicowany — w probie znaleili sie przedstawiciele
wszystkich grup wiekowych. Najliczniejsza stanowili respondenci w wieku 55-64 lata {26,1%).
Wielu bylo takie badanych w wieku 25-34 lata {21,0%); 35-44 lata (20,7%) oraz 45-54 lata.
Pozostate grupy byly mniej liczne. Najstarszych badanych w wieku pow. 65 lat byto 11,7%%,
a najmtodsi badani majacy od 18 do 24 lat stanowili 5,1%. Ponad potowa respondentow
(54,1%) posiada wyksztatcenie $rednie, a jedna trzecia posiada wyksztalcenie wyzsze
(33,2%).

Mieszkaficy Biatego Boru, zapytani o to, co w Gminie jest szczegélnie atrakcyjne dla
turystow, przywotywali najczgsciej znajdujace sie na jej terenie jeziora. Wskazato tak 40,2%
mieszkaricéw. Drugie miejsce pod wzgledem czestoéci wskazan zajeta stadnina koni (26,3%),
trzecie plaze, a czwarte szlaki turystyczne (16,6%). W pierwszej dziesigtce najczesciej
wskazywanych atrakcji znalazly sie rowniez lasy, krajobraz, czyste powietrze, umocnienia
z czasdw Il wojny $wiatowej, przyroda oraz biatoborska cerkiew.

Mieszkancy Biatego Boru, zapytani o to, jakie sa najwigksze problemy w Gminie zwigzane
z rozwojem turystyki wskazywali na rozne czynniki. Najczesciej podawanym byta staba baza
noclegowa, na ktorg wskazato prawie dwie trzecie mieszkancow (63,7%), nieco wigcej
mezczyzn niz kobiet. Drugi i trzeci w kolejnosci czynnik uzyskaly poréwnany odsetek
wskazan. Mowa o matej aktywnosci podmiotow $wiadczacych ustugi turystyczne (52,0%)
oraz matej iloéci podmiotow s$wiadczacych te ustugi (50,2%). Nieco mniej mieszkancow
wskazalo na nieodpowiednio zagospodarowane miejsca atrakcyjne turystycznie (38,5%).
Staby dojazd do atrakcji turystycznych jest problemem wedtug 27,6% badanych, a stabo
rozwinieta infrastruktura turystyczna jest problemem wedtug 17,1%.

Zdaniem mieszkanncéw najmocniejsza strong zwigzang z rozwojem turystyki w Gminie jest
dobrze rozwinigta infrastruktura turystyczna. Uwaza tak trzy czwarte mieszkarncow (75,1%).
Podobna liczbe wskazan uzyskaty dwa inne elementy: dobre dojazdy do atrakdji
turystycznych (74,4%) oraz dobrze zagospodarowane miejsca atrakcyjne turystycznie
(72,0%). Znacznie mniejsza liczba mieszkaricow wskazata na duzg aktywnos¢ podmiotow
éwiadczacych ustugi turystyczne (44,4%). Najrzadziej wskazywang mocng strong zwigzang
z rozwojem turystyki byla rozwinigta baza noclegowa. Przywotata ja jedna trzecia
mieszkaricow (33,4%).

Mieszkaricy Biatego Boru uwazajg, ze dziafania dotyczace rozwoju turystyki w Gminie
powinny w pierwszej kolejnosci skoncentrowac sig na poprawie infrastruktury drogowej —
remontach drég i chodnikéw (95,4% wskazari) oraz budowie sciezek rowerowych (88,8%)
wskazann. W drugiej kolejnosci badani postulowali rewitalizacjg, renowacjg, czy remonty
atrakcji turystycznych {63,9%) oraz poprawe infrastruktury turystycznej (61,5%). W dalszej
kolejnosci 47,8% respondentéw przekonuje, ze nalezy stworzy¢ nowe atrakcje turystyczne,
43,7%, ze nalezy rozwijaé instytucje kultury i wydarzenia kulturalne, 40,1%, ze naleiy
zwiekszy¢ dziatania promocyjne, a 38,0%, ze nalezy zwigkszy¢ promocje atrakeji
turystycznych Gminy.



f)  Wyniki badan wérdd turystéw nt. potencjatu turystycznego Gminy

W badaniach udziat wzieto 216 oséb. Prawie 2/3 z 216 badanych osdb to kobiety Wigkszo$¢
badanych oséb to ludzie miodzi o relatywnie niskich dochodach i $rednim poziomie
wyksztatcenia pochodzacy z wojewddztwa  zachodniopomorskiego,  pomorskiego
i wielkopolskiego. Poniewaz wiekszo$¢ przyjechata samochodem, a 80% badanych wskazuje
dogodny dojazd, jako atut Biatego Boru moina wnioskowa¢, ze mieszkajg w odlegtosci do
100 km od miejscowosci. Druga, mniejsza grupa to mieszkaricy makroregionu slaskiego oraz
wojewodztwa mazowieckiego i tédzkiego.

Najgorzej oceniaja oni roznorodno$é atrakcji turystycznych, wskazujg na niebyt wysoka
satysfakcje poznawcza. Jakos¢ bazy gastronomicznej, obstugi turystycznej i koszty pobytu
oceniaja na w miare satysfakcjonujaca. Najbardziej cenig sobie bezpieczeristwo, tatwosc
dojazdu, goscinnoéé oraz mozliwos¢ wypoczynku. Jako$é bazy noclegowej dostosowana jest
do ich relatywnie niskich dochodéw i co za tym idzie raczej niskich kosztéw pobytu. Krotko
mozna ich okresli¢ jako turystow o niskich dochodach, ktérzy z réinych powodow w miarg
regularnie wypoczywaja na fonie przyrody, ktéra jest najwigkszym atutem miejsca, tanio
blisko swojego domu Ich aktywnos¢ turystyczna ogranicza sie do wycieczek pieszych
i rowerowych. Informacje o Biatym Borze pozyskali poprzez internet oraz poprzez znajomych
i rodziny. Najwieksza dla nich staboscia Gminy jest niedostepno$¢ zabytkow, jakos¢ bazy
gastronomicznej, brak informacji o atrakcjach i inne niewymienione np. brak tych atrakji.

Brak wyrdinikéw poza ogolnymi walorami przyrodniczymi, wsréd ktdrych moina tanio
wypoczywaé wskazuja, ze turysci ci podrozujgcy samochodem mogg wybrac fatwo inne
miejsca na wypoczynek, jesli zaoferuje im wigcej atrakcji i satysfakcji z pobytu. Nie motywuje
to potencjalnych inwestoréw do rozwoju bazy turystycznej (ankietowani oceniajg
zadawalajaca dotychczasowa baze noclegowa, a narzekaja na brak informacji, matg ilosc
imprez kulturalnych, niska jakos¢ bazy gastronomicznej czyli brak specjalizacji — regionalnej
kuchni).

Wysoka ocena zadowolenia respondentéw moze wynikac tez z niewielkich potrzeb jesli
chodzi o wypoczynek (respondenci mieli trudnosécig z wymienieniem odwiedzanych miejsc)
lub niechecia do przyznania, ze ich wypoczynek byt niezbyt udany.

3. ANALIZA SWOT

Tabela zamieszczona ponizej przedstawia najwazniejsze elementy obecnej sytuacji w Gminie
powiazane z turystyka. Mocne i stabe strony dotycza posiadanych zasobéw (badz ich brak),
natomiast szanse i zagrozenia odnosza sie do czynnikéw zewngtrznych, ktére moga
w przysziosci sprzyjaé, badz stanowié niebezpieczenstwo dla rozwoju turystki w gminie Biaty

Bor.



MOCNE STRONY

StABE STRONY

Istniejgce mozliwosci i proby zwigkszania
oferty turystycznej w oparciu o szlaki
lesne, gbre piachu, system fortyfikacji
Plaza miejska w Bialym Borze

Dogodne potozenie komunikacyjne {DK
201 25, linia kolejowa Szczecinek —
Ustka)

Walory przyrodnicze (jeziora, czysta
woda, tereny zielone, lasy,
uksztattowanie terenu)

Dobre warunki do uprawiania
wedkarstwa (jez. Grebosz, Greboszynek,
Racze), polowan

Bardzo dobre warunki do uprawiania
sportow konnych, kajakarstwa

Tor tuczniczy z zapleczem hotelowym
Dobra sezonowa noclegowa {na
poziomie podstawowym)

Szlaki piesze i rowerowe w lasach
Wydarzenia sportowo-kulturalne rangi
ponadlokalnej: Bieg Centaura,
inscenizacja historyczna

Dziatalnos$¢ ekologicznych gospodarstw
agroturystycznych (produkty: miody,
przetworstwo mleczne)

Logo Biatego Boru oraz hasto
promocyjne jako rozpoznawalne
symbole gminy na zewnatrz

o Nieefektywnie wydatkowane $rodki
finansowe z budzetu Gminy w obszarze
turystyki

Przestarzata infrastruktura rekreacyjna

i sportowa na plazy miejskiej w Biatym
Borze

Podmioty dziatajace w branzy turystycznej
nie wspotpracuja ze soba; brak powiazanej
oferty turystyczne;j

Brak ryb w jeziorach

Mata liczba atrakcji turystycznych na

terenie Gminy

Brak dobrego oznakowania szlakéw
i atrakcji turystycznych w Gminie
Mata oferta branzy gastronomicznej

w sezonie turystycznym

Brak oferty kulturainej dla mtodziezy
Staby poziom promocji istniejgcych atrakgji

turystycznych

Niewystarczajgca baza obiektow
sportowych

Biernosc¢ mieszkancow, brak wspoélnych
inicjatyw angazujacych caty spotecznosc
Brak kapitatu umozliwiajacego nowe
inwestycje w sferze turystyki

Brak wspotpracy w zakresie wspdlinegj
promocji z innymi gminami

Brak wyroinika turystycznego Gminy
bedacego gtdwnym motywem
promocyjnym

SZANSE

ZAGROZENIA

Mozliwosé wydtuzenia sezonu
turystycznego (obecnie trwa on niewiele
ponad 1,5 miesigca)

Mozliwosc zagospodarowania
fragmentéw terendw lesnych na
organizacje imprez typu: rajdy off-
roadowe, paintball, park linowy,

Ograniczone mozliwosci inwestowania
w rozwoj turystki z budzetu Gminy

w najblizszych latach

Konkurencja ze strony okolicznych gmin
Niewielki wptyw gminy na
gospodarowanie zasobami wodnymi
istniejacymi na jej terenie




~imprezy survivalowe”, thriatlon e Niekorzystne zmiany hydrologiczne

e Wzbogacenie oferty turystycznej e Procesy demograficzne (starzenie sig
i rekreacyjnej dla szkdt i obozow spofeczenistwa, zmniejszajaca sie liczba
sportowych ludnosci Gminy)

¢ Srodki finansowe na rozwdj turystyki * Bariery socjologiczne {nieche¢ do
dostepne w ramach Lokalnej Grupy korzystania z lokalnej bazy
Dziatania gastronomicznej, turystycznej)

o Kontakty z Ukraing i mniejszos¢
Ukrainiska — mozliwosci arganizacji
wydarzen kulturalnych
{miedzykulturowych), np. jarmark
twodrczosci regionalnej

¢ Baza hotelowa dla koni

» Stadnina koni w Karolewku

s Rozwoj turystyki wiejskiej, agroturystyki
i ekoturystyki

4. CELE ROZWOIJU TURYSTYKI

Biorac pod uwage wszystkie opisane w analizie SWOT czynniki, zdecydowano sig wyznaczy¢
cztery gtéwne cele w obszarze turystyki na 6 najblizszych lat:

CEL 1:
Intensyfikacja wspétpracy z osciennymi gminami w zakresie promocji i oferty turystycznej

CEL 2:
Wzmocnienie wspotpracy lokalnej branzy turystycznej

CEL 3:
Zbudowanie jednego wyraznego mianownika promocyjnego Gminy

CEL 4.
Zwiekszanie liczby i atrakcyjnosci dziatar skierowanych na wydtuzenie sezonu turystycznego
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5. DZIALANIA W RAMACH CELOW ROZWOJU TURYSTYKI

Cel 1:
Intensyfikacja wspoétpracy z osciennymi gminami w zakresie promocji i oferty turystycznej

DZIALANIA:

1.

U

Reorganizacja podmiotu odpowiedzialnego za promocje, np. poprzez: utworzenie
stanowiska ,koordynatora ds. promocji” — oscby odpowiedzialnej za zbudowanie
i utrzymywanie kontaktow z innymi gminami w zakresie wspdlnej promocji oferty
turystycznej. Do obowigzkow na takim stanowisku mogtoby nalezeé, m.in.: gromadzenie,
przetwarzanie i aktualizacja informacji z zakresu promocji z terenu gminy; udziat w
targach turystycznych; organizacja wydarzen promocyjnych; prowadzenie badan rynku
turystycznego; mierzenie efektow prowadzonych dziafari promocyjnych.

Nawigzanie i utrzymywanie statych kontaktéw z instytucjami odpowiedzialnymi za
promocje i turystyke na poziomie powiatu, w tym w szczegélnosci z Samorzadowa
Agencja Promocji i Kultury oraz Szczecinecka Lokalng Organizacjg Turystyczna.

Stata wymiana informacji o ofercie turystycznej Gminy.

Opracowanie jednolitych wzoréw materiatléw promocyjnych i ich dystrybucja.

Podréze studyjne dla dziennikarzy.

Nawigzanie Scistej wspodtpracy w obszarze promocji z sgsiednimi gminami: Bialy Boér-
Rzeczenica, Czarne, Miastko, Koczata, Gwda Wielka, Bobolice, Szczecinek (np. poprzez
powolanie stowarzyszenia pod hastem ,Kraina lasow, rzek i jezior”).

Cel 2:
Wzmocnienie wspotpracy lokalnej branizy turystycznej

DZIALANIA:

1. Przeprowadzenie diagnozy potencjatlu oraz oferty przedsiebiorcéw turystycznych
Z terenu gminy.

2. Stworzenie mapy lokalnych zasobow branzy turystycznej w celu taczenia i wspélnego
promowania swojej oferty

3. Rozwijanie sieci wspodtpracy obejmujgcej podmioty prywatne, jednostki samorzadu
i inne podmioty / osoby dziatajagce w obszarze turystyki

4. Utworzenie stanowiska ,koordynatora ds. promocji” — ktory bedzie monitorowat system
wspotpracy lokalnej w gminie.

5. Organizowanie oddolnych przedsiewzie¢ promocyjnych, kulturalnych w oparciu o zasoby
lokalnhe {np. imprezy w ramach obchodéw Dni Biatego Boru).

6. Tworzenie pozytywnego wizerunku posiadanej oferty turystycznej; modernizacja i stata

aktualizacja oferty na stronie internetowej Gminy.
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Cel 3:
Zbudowanie jednego wyraznego mianownika promocyjnego gminy

DZIALANIA:

1.

Opracowanie catosciowej oferty turystycznej Gminy z uwzglednieniem ustug /
produktow lokalnych, najbardziej charakterystycznych tylko dla Gminy (konie,
wedkarstwo, czysta/dzika przyroda, kultura ukrainska)

2. Zbudowanie czytelnego i efektywnego systemu promocji lokainych ustug
priorytetowych:

a) stworzenie strony internetowej dedykowanej najwigekszym atrakcjom turystycznym
Gminy;

b) uwzglednianie w materiatach promocyjnych hasta promocyjnego gminy (,Biaty Bor
— na szlaku kultur”} wraz z logotypem.

3. Sprzyjanie rozwojowi inicjatyw skierowanych na wzmacnianie ustug priorytetowych.

4. Opracowanie zasad promocji gminy — ujednolicenie zawartosci przekazywanych
informacji promocyjnych, wybor i stosowanie kanatéw promoc;ji.

5. Nawigzanie wspofpracy z ,touroperatorami” z zewnatrz w celu promowania oferty
gminy i organizowania przyjazdow.

6. Prowadzenie polityki proekologicznej, edukacja w zakresie ochrony srodowiska,
zapobieganie zanieczyszczeniom wdd rzeki Biatej oraz jeziora Bielsko.

7. Tworzenie nowych turystycznych punktow informacyjnych w stacjach benzynowych,
supermarketach, hotelach i pensjonatach agroturystycznych, restauracjach, barach
i zajazdach.

8. Powotfanie Muzeum dziejow Miasta i Gminy Biaty Bér w oparciu o dziatalnos¢ biblioteki
miejskiej.

Cel 4:

Zwigkszanie liczby i atrakcyjnodci dziatarn skierowanych na wydiuienie sezonu

turystycznego

DZIAtANIA:

1. Rozbudowa sciezek przyrodniczo-dydaktycznych.

2. Wykorzystanie potencjatu stadniny konnej w Karolewu oraz terendw jezdzieckich
w Bialym Borze — oferta obozdw szkoleniowych, kurséw, nauki woltyzerki, organizacja
zawodow regionalnych i miedzynarodowych oraz rajdéw konnych (pod hastem:
satrakcje konne”).

3. Gora piachu — uzyskanie zgody na przejazd lasami jako dojazd pod Gére — organizacja

rajdéw off-roadowych; organizacja obozéw ,survivalowych” dla dorostych (pod hastem:
Jatrakcje sportowo-rekreacyjne”).
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10.

Wykorzystanie potencjatu fortyfikacji w pasie Watu Pomorskiego — organizacja
zwiedzania z przewodnikiem, przygotowanie makiet, map i innych wizualizacji (pod
hastem: ,atrakcje historyczne”).

Rozwdj tradycji i kultury fowieckiej, szkolen pséw mysliwskich.

Stworzenie i promocja wyjatkowego wydarzenia medialnego (np.: maraton taneczny,
Bieg Centaura, organizacja turniejéw soteckich).

Unowoczesnienie sprzetu sportowo-rekreacyjnego na plazy miejskiej w Biatym Borze.
Spdjne oznakowanie miejsc i obiektéw stanowigcych atrakcje turystyczne.

Wytyczenie szlaké4w wodnych kajakowych, wraz z zapewnieniem miejsc dostepu do
zbiornikéw wodnych.

Rozwdj turystyki rybackiej, organizacja zawoddéw wedkarskich, piknikéw. Tworzenie
towisk wedkarskich i ksztattowanie strategii zarybiania jezior.

9. SPOSOB WDRAZANIA DZIAtAN UJETYCH W STRATEGII

Strategia bedzie przyjeta uchwatg Rady Miejskiej w Biatym Borze, stajac sie formaina
podstawa do planowania dziatan przez zainteresowane podmioty i grupy oséb.
Planowanie i wdrazanie poszczegéinych dziatan opisanych w Strategii powinno sie
odbywal we wspoipracy samorzadu lokalnego i innych partneréw spotfecznych
i gospodarczych, prowadzacych swoja dziatalnos¢ w obszarze turystyki.

W procesie tworzenia budizetow Gminy Rada Miejska w Biatym Borze bedzie
uwzgledniata dziatania opisane w niniejszym dokumencie przy planowaniu wydatkow
gminy.

10. FINANSOWANIE STRATEGH

Z uwagi na przyjeta metodologie tworzenia niniejszego dokumentu, okreslono ponizej
potencjalne Zrédta pozyskiwania srodkéw na finansowanie dziatar ujetych w Strategii, bez
wyliczania konkretnych kwot wydatkdw w ramach poszczegélnych sfer tematycznych. Do

irédet tych nalezg przede wszystkim:

IS S i o

Budzet Gminy.

Ministerstwa tematycznie powigzane z obszarem turystyki.

Srodki z Unii Europejskiej.

Budzet wojewddztwa zachodniopomorskiego.

Srodki whasne podmiotéw realizujgcych dziatania opisane w Strategii.
Srodki z Lokalnej Grupy Dziatania ,,Pojezierze Razem”

11. MONITORING STRATEGII
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Zespot roboczy, ktéry tworzyt projekt niniejszego dokumentu dokona oceny poziomu
wdrazania dziatan opisanych w Strategii.

Dokonujagc tej oceny, zespot moie uzyskiwaé informacje o realizowanych
i zrealizowanych przedsiewzieciach zawartych w Strategii od podmiotow dziatajacych na
terenie Gminy Biaty Bor.

Ocena zawierac bedzie informacje o podjetych dziataniach w ramach poszczegdlnych
celow, zaangazowanych srodkach, liczbie uczestnikow, osiggnietych rezultatach.

Ocena przygotowywana bedzie co najmniej raz na dwa lata po zakoriczeniu danego
roku.

Przewoghiczgca Rady
/%’mnu Krdl
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